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Glamourose Faltschachteln mit Wirkung
Verpackungsdruck abseits des Offsets
Mineralole sind weiter ein heiBes Thema




Der Wert der Faltschachtel bei der Kaufentscheidung und im Gebrauch ist
vopw - " bei deutschen Konsumenten hoch angesiedelt. Dies belegt eine kiirzlich vom
Fachverband Faltschachtel Industrie (FFI) in Auftrag gegebene Studie von
K&A Brand Research: Demnach rangiert die Faltschachtel mit 88 Prozent
DIGITALVEREDELN!
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Zustimmung an erster Stelle, deutlich vor anderen
Packmitteln. Der FFI will mit Marketingmafnahmen
bei Markenartiklern und Designagenturen verstarkt

MACHEN SIE IHRE PRODUKTION
EFFIZIENTER UND SENKEN SIE s Star Hice st o icht o Dorcichnt, i
ahl Gl . Also, alles in Ord i Itschachtel- derland?

IHRE KOSTEN PRO ETIKETT. | Nein. Die Minerad Kontammation- und Recclingmateral Probemat e

. Lebensmittelverpackungen, die schon ldnger intensiv diskutiert wird, sollte

nicht unterschétzt werden. Sie kann, wenn die Branche nicht sensibel genug
reagiert, eine erfolgreiche Sparte des Druckens nachhaltig in Verruf bringen.

dazu beitragen, dass die niitzlichen und schicken
Kartons diese Position halten. Es gelte, den hohen
Wert der Faltschachtel in ihrer Werbewirkung sowie
die Logistik-, Schutz- und Gebrauchsfunktionen
noch deutlicher herauszustellen. Auch bei Druck-
fachleuten ist die Wertigkeit der Faltschachteln
unbestritten, versammeln sich doch in einigen Seg-
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_ Verpackung

Eine eigene Gla mour-Welt

Verpackung

Gerade der klassische Bogen-Offsetdruck
erdffnet bei der Faltschachtelveredelung
manche Optionen, die von Metallic-De-
sign und Holografiemustern durch appli-
Zierte HeiB- oder Kaltfolie bis zu Struktur-
und Matt-Glanz-Effekten durch intelligent
abgestimmte Lackierungen reichen.

Von Frank Baier

Meistens sind Silber- und Goldfarbtone die do-
minierenden Nuancen: SiiBwaren, Tabakwaren
und Genussmittel, Kosmetik- und Luxusartikel
sind immer héufiger in Faltschachteln verpackt,
von denen auffillig glitzernde und schillernde
Effekte aus metallisierten und changierenden
Oberflichen ausgehen. Spezialfolien erzeugen
einen besonderen Glanz und Schimmer, der
durch den jeweiligen Betrachtungswinkel beim
Lichteinfall entsteht. Aktuell werden zwei Tech-
nologien fiir die Metallic-Veredelung genutzt.

Kaltfolien beliebig iiberdrucken

Effiziente Inline-Veredelung wird mit dem Kalt-
folientransfer in zwei klassischen (Bogen-) Off-
set-Druckwerken ermdglicht. Zunidchst wird im
ersten Druckwerk der Folienkleber und danach
im zweiten Druckwerk die metallisierte Schicht
appliziert. Diverse schimmernde Designs wie
schmale Linien, filigrane negative Aussparungen,
feinste Details, glitzernde Holografiemuster und
sogar Halbtonbilder lassen sich somit kreieren.
Ferner gilt: je glatter die Oberfliche, desto hoher
der Glanz. Besonderer Vorteil: Die Kaltfolie ldsst
sich uneingeschrinkt iiberdrucken und haftet
sehr gut. Sowohl die gewihlte Farbe wie auch die
Kaltfolie selbst kann zum Erzeugen von Farbver-
ldufen aufgerastert werden. Indessen haben die
Maschinenhersteller eigene Kaltfoliensysteme
im Portfolio: Heidelberg kann sein Modul mit
maximal sechs Folienrollen inklusive Folientak-
tung in die Maschinenbaureihen XL 75, CD 102,
CX 102 und XL 105 integrieren. Manroland offe-
riert sein Modul inklusive Druckldngentaktung
fiir die Roland 700 Hiprint mit bis zu fiinf Folien-
rollen und fiir die Roland 500 mit bis zu drei Fo-
lienrollen. Komori bietet ein System mit Maximal
sechs Folienrollen an, das sich mit einer Prige-
und Stanzeinheit fiir den UV-Offsetdruck aufriis-
ten ldsst, zur Konfiguration der Halbformatbau-
reihe Lithrone S 29/SX 29 und optional der Mit-
telformatbaureihe. Ryobi hat neben dem ,,Inline
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Silber- und Goldfarbténe
sind beliebt: Die metallisierten
und changierenden Ober-
fldchen der Faltschachteln
strahlen auffallig glitzernde
und schillernde Effekte aus.
Blickfang am Point of Sale:
Parfiimerieartikel Uberzeugen
durch das Faltschachtel-
design sowie besondere
Lackierungen, Folienapplika-
tionen und Pragungen.

UV Casting“-Modul, das fiir UV-Effekt-Lackie-
rungen bestimmt ist, zwecks Montage in seine
750W- und 750G-Baureihe im B2-Format sowie
in seine 1050-Baureihe im B1-Format ein eigenes
System mit derzeit einer Folienrolle.

Haptische Effekte mit HeiBfolie

Vorteil des Prigefoliendrucks ist gerade die Hap-
tik. Mithilfe eines beheizten Motivstempels wird
die metallisierte Schicht auf den Bedruckstoff
gepresst und hinterldsst damit eine leichte Vertie-
fung des Substrats. Neben der glittenden Wir-
kung durch das Pragewerkzeug, dem auffallen-
den Glanz und der deutlichen Randschérfe der
HeiBfolie tiberzeugt auch die Tatsache, dass sich
3-D-Effekte wie etwa Reliefpragungen in einem
Arbeitsgang erzielen lassen.

Weniger geeignet ist das Verfahren auf struk-
turiertem Karton. Ferner sollte der riickseitige
Blindabdruck durch eine Priagung etwa auf der
Vorderseite eines Katalog-Covers berticksichtigt
werden. Maschinenhersteller unterscheiden zwi-
schen den Prigeprinzipien rund/flach, flach/flach
sowie rund/rund und setzen mit modifizierten
Folientransportsystemen, hohenverstellbaren
Prigefundamenten, neu konstruierten Klischee-
Spannsystemen und Trigerplatten-Wechselmo-
dulen oder separaten Heizzonensteuerungen auf
weitere Prozessoptimierung. Systeme gibt es von
der Bobst Group/Steuer, von Gietz und von SPM
Steuer. Ferner konnen Stanzanlagen (beispiels-
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weise Varimatrix 105 CSF von Heidelberg, Pro-
foil/Procut von Kama) durch den variablen Ein-
satz eines Moduls fiir den Prigefoliendruck ge-
nutzt werden.

Prégungen per Lackplatte

Veredler konnen auch Alternativen zum Kaltfo-
lientransfer und Prégefoliendruck ins Kalkiil zie-
hen. Mittels einer Lackplatte (ohne Matrize), die
in die Bogen-Offsetdruckmaschine integiert ist,
konnen Linien, Flichen, Muster und Formen ge-
prigt werden, wobei die Riickseite des Bedruck-
stoffs nicht beschadigt wird, sondern uneinge-
schrinkt nutzbar bleibt. Manroland offeriert
dieses Verfahren unter der Bezeichnung Inline
Impress und vergibt dafiir Lizenzen. Anwender
benotigen nur eine Druckmaschine mit Doppel-
lackwerk und UV-Ausstattung. Per Spezialprige-
platte gelangt die Strukturierung auf das Druck-
bild; im ersten Lackwerk wird ein priagbarer
UV-Lack appliziert, der in den Transfermodulen
getrocknet wird, bevor im zweiten Lackwerk die
Struktur in den Lack gepresst wird. Sowohl nach
dem letzten Druckwerk und vor dem Lackieren
wird die UV-Farbe getrocknet. Inline Impress ist
fiir Substrate ab 230 g/m2 und damit fiir Falt-
schachtelkarton geeignet.

Allein der geeignete Lack kann die Optik einer
Verpackung deutlich aufwerten: Ob der samtig-
seidenmatte, der leicht oder gar der hochgldnzen-
de gewihlt und partiell oder fldchig aufgetragen
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wird, richtet sich nach dem Produkt, dem Falt-
schachteldesign, dem Bedruckstoff und dem ge-
wiinschten Effekt. Wasserbasierte Lacke ermogli-
chen inzwischen Glanzwerte, die sich kaum von
der Qualitdt einer UV-Lackierung unterschei-
den. In Kombination mit 6lbasierten Lacken wer-
den reizvolle Struktur- und Matt-Glanz-Effekte
erzielt. Derartige Effekte lassen sich mithilfe von
UV-Lacken verstiarken. Zuerst wird ein 6lbasier-
ter Lack im Druckwerk partiell oder flachig
aufgetragen und danach der Dispersions- oder
UV-Lack dariiber gelegt. Sofern Lackierungen
maBvoll und zweckgerecht eingesetzt werden,
diirfte das Druckergebnis von der Optik und
Haptik her eine besondere Wirkung zeigen.

Doppellackwerk oder ,, UV pur“

UV-Betrieb im Offsetdruck ermoglicht beeindru-
ckende Hochglanzlackierungen, sofern eine dop-
pelte Auslageverldngerung gentigend Trock-
nungszeit bietet. Schitzungen von Zulieferern
zufolge verfiigen etwa 20 Prozent der Bogen-Off-
setdruckanlagen iiber UV-Ausstattung. Doch
kommen UV-gedruckte Faltschachteln nur fiir
bestimmte Produkte infrage. Daher erfordert
eine komplette Produktion regelmiBige Auftré-
ge, die mit entsprechenden Farben und Lacken
realisiert werden diirfen.

Gegeniiber reinen UV-Maschinen erlaubt die
Doppellacktechnologie vielfiltigere Glanzeffek-
te, die mit Standardfarben, Dispersions-Primer
und UV-Lacken erreicht werden konnen, wenn-
gleich die erforderlichen Doppellack- und Zwi-
schentrocknermodule keinen geringen Platzbe-
darf bedeuten. Innerhalb dieser Maschinen steht
vor der ersten Offseteinheit ein Flexowerk fiir
Deckweifl oder Effektgrundierung (Metallic-,
Perlglanzfarben o.A.) zur Verfiigung. Weitere
Flexowerke nach den Offseteinheiten erlauben
Metallic-, Matt-Glanz-Effekte, Duftlackanwen-
dungen oder das Auftragen von technischen
(Barriere- oder Blister-) Lacken. Mehrere Bau-
reihen gibt es als Doppellackvariante (z.B. die
Heidelberger Speedmaster XL 75, CD 102, CX
102). Diese Technologie ermoglicht die Kombina-
tion von konventionellen Farben und wasserba-
sierenden Lacken wie auch von UV-Farben und
UV-Lacken. Wiederum ist es grundsatzlich sinn-
voll, bestimmte Maschinen ausschlielich fiir
UV-Anwendungen zu verwenden oder zumin-
dest im Wechselsystem Auftragsblocke zu bilden,
um die Umriistkosten zu reduzieren. Faltschach-
telveredelung ist eben eine eigene Glamour-Welt
— ob mit Matt- oder Glanz-Effekten, Metallic-
Prigungen, Gold- oder Silbertonen. |

Allein der geeig-
nete Lack kann
die Optik einer
Verpackung deut-
lich aufwerten:

Er kann samtig-
seidenmatt, leicht
oder hochglan-
zend gewahit

und partiell oder
flachig aufgetra-
gen werden.
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Die neue Heidelberg Speedmaster XL 105-LYY-P-9+LYYL bei Chesapeake Stuttgart ist fast 35 Meter lang.

Kalt und kreativ

Das Designteam
realisiert Blind-,
HeiB- und Relief-
pragungen,
Microembossing,
Beflockung und
Kalandrierung,
Soft-Touch-Lacke,
Duftiacke und
Holografiefolien.
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Chesapeake Stuttgart hat vor wenigen
Monaten eine neue Druckmaschine von
Heidelberg in Betrieb genommen. Die
Speedmaster XL 105 ist mit neun Druck-
werken, drei Lackwerken und Kaltfolien-
technik ausgestattet. Sie bietet dem Un-
ternehmen umfangreiche Mdglichkeiten
zur Veredelung von Verpackungen.

Von Sandra Kiichler

Chesapeake Deutschland Branded Packaging ist
auf die Herstellung von Faltschachteln fiir Stiwa-
ren, Gebrauchsgiiter und Tabakwaren spezialisiert.
Mit der neuen Investition in Heidelberg-Technik
erweitert das Unternehmen sein Veredelungs-
angebot um die Kaltfolientechnik. Marc-Tell
Klumpp, Managing Director von Chesapeake
Stuttgart, sagt tiber die neue Speedmaster: ,,Da-
mit werden auBergewohnliche Veredelungen
schnell und unkompliziert umgesetzt und die ho-
hen Qualititsanspriiche unserer Kunden noch
besser und flexibler erfiillt:

Durch Uberdrucken verschiedene Metallictone

Die Kaltfolie ldsst sich nach dem Applizieren be-
drucken, sodass verschiedene Metallictone er-
zielt werden konnen. Sie eignet sich mittlerweile
auch fiir die Anwendung bei Lebensmittelverpa-
ckungen und wird dem sogenannten No-Migrati-
on-Prinzip gerecht. Um so weit zu kommen, hat
das Stuttgarter Team unterschiedliche lebens-
mittelsichere Stoffe getestet, Messungen vorge-
nommen und den Prozess verbessert. Mit Kaltfo-
lientechnik lassen sich nun beispielsweise Texte,
Flichen und grafische Oberflichen veredeln.
Nach dem Druck folgt eine schiitzende Lack-
schicht. Die Speedmaster XL 105-LYY-P-9+LY-
YL kann zudem dank der Wendetechnik auch
auf der Riickseite der Bogen in einem Durchgang

drucken. Wird dies nicht genutzt, kann die Ma-
schine durch Vorlegen der Vorderseite mit Acryl-
gold oder Acrylsilber und anschlieBendem Uber-
drucken zusitzliche Effekte erzielen.

Chesapeake Deutschland Branded Packaging
verfiigt tiber vier Standorte in Stuttgart, Diiren,
Melle und Hiddenhausen. In den vergangenen
zehn Jahren hat das Unternehmen 65 Millionen
Euro in die Werke investiert, 2004 wurde ein neu-
es Faltschachtelwerk in Melle mit einer Produkti-
onslinie auf 225 Metern er6ffnet. Zum Maschi-
nenpark der Standorte gehdren neben der neuen
Heidelberg-Neunfarbenmaschine drei Achtfar-
benmaschinen, eine davon im Format 6. Hinzu
kommen fiinf Prigefoliendruckmaschinen, drei
Gyrobox-Klebemaschinen, drei Inline-Fenster-
kleber, drei Formfit-Maschinen, eine Bogenzu-
sammentragmaschine im 3B-Format mit zehn
Stationen, eine Hang-Tag-Maschine fiir Anhén-
geetiketten sowie eine Kartonierlinie fiir Co-Pa-
ckaging und eine Kappenschachtelanlage. In
Stuttgart sind 145 Mitarbeiter beschiftigt, die im
vergangenen Jahr einen Umsatz von rund 23 Mil-
lionen Euro erwirtschaftet haben.

Stuttgart ist nicht nur der Verwaltungshauptsitz
des Unternehmens, sondern beherbergt auch das
firmeneigene Creative Center. Das Designteam
realisiert fiir die Kunden beispielsweise Blind-,
HeiB- und Reliefpragungen, Microembossing,
Beflockung und Kalandrierung, Soft-Touch-La-
cke, Duftlacke und Holografiefolien. Spezialisiert
sind die Kreativen unter anderem auf Formfit-
Verpackungen. ,,Auergewohnliche Formen vom
Herz- iiber Stern-, Weihnachtsbaum- und Oster-
eiverpackungen bis hin zu Schmetterlingen, und
dies alles mit und ohne Fenster oder auch in Ver-
bindung mit einem Beutel aus einem weiteren
Material werden fiir StiBwarenverpackungen
gern eingesetzt“, erklirt Klaus R. Viergutz, Deve-
lopment Director bei Chesapeake Deutschland
Branded Packaging, und ergénzt: ,,All diese For-
men lassen sich fiir zusétzliche sinnliche Effekte
auch mit Veredelungen zum Beispiel mit der neu-
en Kaltfolientechnologie versehen:* |
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Pure efficiency.
True results.
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Verpackung

Abseilts

des Offsets

Ungefahr 40 Prozent aller Verpackungsmittel in Deutschland sind aus Kunststoff,
etwa ein Drittel aus Papier und Pappe. Kein Wunder, dass die fir die Verpackungs-
herstellung geeigneten Technologien regelmaBige Innovationsschuibe erhalten.

Immer héufigere Produkt-Launches und kiirzere
Produktlebenszyklen, Layoutdnderungen durch
gesetzliche Regularien, unterschiedliche Sprach-
versionen, Marketing- oder Promotion-Aktivité-
ten fordern ihren Tribut: Obgleich die Anzahl der
Auftrage in der Verpackungsherstellung oftmals
steigt, werden kleinere Stiickzahlen vergeben,
oder die Auflagen werden zumindest gesplittet.
Gerade im Faltschachteldruck werden unter-
schiedliche Kartonsorten verwendet, kommen
Materialveredelungen und Falschungsschutz-
merkmale, bestimmte Kennzeichnungen oder
Personalisierungen hinzu. Deshalb versuchen
zwar Offsetdruckereien immer wieder, bei der
Auftragsvergabe zu partizipieren. Jedoch ist der
verbreitete Offsetdruck lidngst nicht das einzige
infrage kommende Verfahren, wie mehrere Re-
ferenten bei einem im November initiierten
Fogra-Symposium ,,Verpackungsdruck — die Falt-
schachtel® in Miinchen deutlich zeigten.

Tiefdruck zieht alle ,Register*

Bereits seit iiber 60 Jahren beweist die inhaber-
gefiihrte H. C. Moog GmbH (Riidesheim), dass
Bogen-Tiefdruckanlagen oftmals auch fiir den
Faltschachteldruck eingesetzt werden. Kosme-
tik-, Pharma-, Getrianke-, StiBwaren- und Tabak-
verpackungen lassen sich auf diesen Maschinen
mit 16semittel-, wasserbasierenden oder UV-Far-
ben bedrucken. Papier und Karton von 75 bis
600 g/m” wird im Format 74 mal 104 Zentimeter
bedruckt sowie im Inline-Verfahren mit Glanz-
oder Mattlack, Mikro- und Streuprigung aufge-
wertet. Langere Hochgeschwindigkeitsstrecken
mit Warm- und Kaltluft-, IR- und UV-Trocknern
erlauben einen schonenden Trocknungsprozess
sowie einen niedrigen Makulaturanteil, wie Ge-
schiftsfilhrer Achim Kurreck mitteilt. Qualitativ
auffallend gute Ergebnisse bei der Faltschachtel-
herstellung werden laut Kurreck durch Kombina-
tion des Tiefdrucks mit dem Offsetdruck erreicht.
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Von Frank Baier

Hierbei zieht das Verfahren sprichwortlich alle
Register: Somit konnten im Tiefdruck applizierte
Gold- und Silber- oder Perlglanzpigmente zu
einer erheblichen Qualitdtsverbesserung bei
gleichzeitiger Kosteneinsparung fithren. Eben-
falls iiberzeugende Ergebnisse wiren bei struktu-
rierten Flachenpragungen, Hochprigungen oder
Mikropriagungen (,,Hidden Images“) fiir den
Markenschutz zu verzeichnen. Hier sind die ver-
wendeten Photopolymerplatten hilfreich: Der
Pressdruck zwischen Prigeplatte und Gegen-
druckzylinder justiert die gewiinschte Pragetiefe.

Hexodruck in hoher Aufidsung

Gerade die Anbieter von Schmalbahntechnik
sind fiir die Konfiguration von mehreren Verfah-
ren in einer einzigen Maschine fiir die wirtschaft-
liche Inline-Produktion bekannt. Beispielsweise
offeriert die Gallus-Gruppe als Heidelberg-Part-
ner die Kombination zwischen hochaufgelostem,
registergenauem Flexodruck und verschiedenen
Technologien der Inline-Veredelung fiir den Falt-
schachteldruck. Die Verkniipfung von ,,High De-
finition“-Flexodruck, Sicherheitslack, Siebdruck,
Rotations-Reliefschnittgravur (HeiBfolien- und
Reliefprigung) sowie Rillung, Pragung und Stan-
zung in einem einzigen Maschinendurchgang
stellt somit kein Problem dar. Moglich wird das
dank einer universellen ,,Easy Value Add“-Platt-
form, betont Stefan Hagn, Leiter Marketing und
Produktmanagement bei der Gallus Stanz- und
Druckmaschinen GmbH (Weiden). Dieses Bau-
kastenprinzip erlaubt den wahlweise austauschba-
ren Einsatz von Flexodruck-, Rotationssiebdruck-,
HeiBfolienpragemodulen (inklusive Hologramm-
»Insetter*), Laminier- und Kaltfolienmodulen.
Mit intelligent konstruierten Wechselwagen zum
Einschieben der Module sind Werkzeuge iiber-
fliissig und Prozesswechsel binnen weniger Minu-
ten geschehen. Als Druckformen fiir den selbst
beworbenen ,,High Definition“-Flexodruck emp-

Digitales ,,on demand":
Rollendrucksysteme
kommen fiir die Herstellung
von Etiketten und Ver-
packungen infrage.

fiehlt Gallus die weichelastischen Photopolymer-
klischees Flexcel NX. Ferner offeriert der Ma-
schinenhersteller mit der FCL 670 cine eigene
Faltschachtel-Stanzanlage mit integrierte Aus-
brecheinheit und Nutzenseparierung.

UV-Inkjetdruck mit Flexo-, Touch*

Zusehends werden bei Faltschachtelauftrigen
kleinere Losgrofien vergeben sowie individuelle
Kodierungen und Nummerierungen ausgefiihrt.
Mithilfe von ,,print on demand“ unter Einsatz va-
riabler Druckdaten werden Lagerbestinde von
Druckerzeugnissen reduziert. Dafiir sind digitale
Druckverfahren gefragt. Angaben des For-
schungsinstituts Pira International zufolge sollen
Faltschachteln am weltweiten Marktvolumen di-
gital gedruckter Etiketten und Verpackungen
schon acht Prozent ausmachen. Das Wachstum
digital gedruckter Faltschachteln zwischen 2010
und 2014 wird mit iiber 23 Prozent angegeben.
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Dotrix Modular lautet die Losung von Agfa
Graphics fiir den digitalen Faltschachteldruck
mit Flexo-,, Touch“ auf Kartonagen bis 450 g/mz.
Herzstiick der Maschine ist die ,,Spice*“-Einheit
(,,single pass inkjet colour engine“) mit einem
UV-Inkjetdrucksystem fiir einen Druckbereich
von maximal 630 Millimeter. Agora-UV-Tinten
werden fiir den CMYK-Prozess-Vierfarbdruck
oder den Sechsfarbendruck (inklusive Orange-
und Violetttinten) geliefert. Weilitone, Metallic-
oder Sonderfarben lassen sich mit einem UV-Fle-
xodruckwerk vor der ,,Spice”-Einheit, Lackierun-
gen zur Druckveredelung mit einem weiteren,
dahinter installierten Flexodruckwerk erzeugen.
Zusitzliche Einheiten fiir das Laminieren/Kalt-
folie, den Prigefoliendruck oder das Stanzen las-
sen sich mit dem System verbinden, erfordern je-
doch eine lidngere Auftragseinrichtezeit. Nach
Aussagen von Jorg Immenroth, Verkaufsleiter in-
dustrieller Inkjetdruck fiir Mitteleuropa bei der
Agfa Graphics Switzerland AG, sollen einige Pro-
bleme ungekldrt sein: Momentan gebe es fiir die
Dotrix Modular noch keine Sonderfarben, keine
migrationsarmen/-freien  UV-Tinten und auch
keinen digitalen Lackauftrag. Formate von min-
destens 70 mal 100 Zentimeter konnen noch
nicht verarbeitet werden. Zudem machen den
Anwendern der hohe Energieverbrauch ebenso
wie die hochpreisigen Tinten zu schaffen.

Hiissigtonerdruck mit Offsetpigmenten

Fiir den Faltschachteldruck setzen Hewlett-Pack-
ard-Kunden vorrangig auf die Rollendrucksysteme
ws6600 und ws4500 sowie die Bogendrucksysteme
5500 und 7500. Veredelung wie Lackieren, Lami-
nieren, Prigen oder Stanzen lésst sich im Inline-
oder Offline-Prozess beziehungsweise in Kombi-
nation und bei automatischem Datentransfer
zwischen Druck- und Finishing-Anlage realisie-
ren. Sinnvolle Konfigurationen koénnten laut HP-
Deutschland-Vertriebsleiter Industrial Manuel
Schrutt darstellen: als Inline-Losung die HP Indigo
ws6600 mit Veredelungstechnik von AB Graphic
International (Digicon-Serie 2) oder als Offline-
Losung die HP Indigo 5500/7500 mit Beschich-
tungstechnik von Kompac, beide Versionen jeweils
um einen Kama-Stanzautomaten erweitert. HP-
Indigo-Maschinen produzieren auf Grundlage des
fliissigen Electro-Ink-Toners mit Offsetdruckfarb-
pigmenten. Demnach lassen sich Pantone-Vollfla-
chenfarben mit CMYK-Prozessfarben simulieren,
zusitzlich zu den vier Standardprozessfarben bis
zu drei Schmuckfarben einsetzen oder eine
Sechsfarbenfarbpalette speziell fiir den Foto-
druck verwenden. Partielle Glanzeffekte mit
Spot-Lackierung oder andere Lackeffekte kon-
nen mit einer transparenten Sonderfarbe erzeugt
werden. Aktuelle Neuheit ist der auf den Maschi-
nen 5500 und 7500 sowie den industriellen Rol-
lendrucksystemen optional zur Verfiigung ste-
hende Weildruck mit der Sonderfarbe Electro
Ink White. Dadurch werden insbesondere trans-
parente, metallische oder (ein)farbige Bedruck-
stoffe verziert. |

Zusehends werden
bei Faltschachtel-
auftragen kleinere
LosgroBen verge-
ben sowie indivi-
duelle Kodierungen
und Nummerie-
rungen ausge-
filhrt. Mit ,,print on
demand” unter
Einsatz variabler
Druckdaten wer-
den Lagerbestin-
de reduziert.
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Nur Frisches im Karton

Verpackung

Im Juni dieses Jahres entdeckten Schwei-
zer Forscher eine zehnfache Grenzwert-
Uberschreitung von Mineraldlriickstanden
in Lebensmitteln, die mit Recycling-
Karton verpackt waren. Giinther Bregel
befragte zu diesem Thema Peter Karell,
Commercial Director bei der M-Real
Corporation flir den Bereich Consumer
Packaging. Der finnische Hersteller —
Jahresumsatz 2,6 Milliarden Euro —ist in
Europa flhrend in der Produktion von
Faltschachtelkarton aus Frischfasern.

Herr Karell, geben Sie uns doch bitte zunichst
einige Informationen iiber die strategische Aus-
richtung von M-Real.

Bei M-Real haben wir in den letzten Jahren eini-
ge stragische Verdnderungen oder besser ein
Streamlining durchgefiihrt. Das fing bereits 2008
mit dem Verkauf der gestrichenen grafischen Pa-
piere an die siidafrikanische Firma Sappi an, in
der Zwischenzeit haben wir andere Werke in die-
sem Produktbereich stillgelegt und werden die-
sen Prozess mit dem Verkauf von Alizay in
Frankreich und der teilweisen SchlieBung von
Gohrsmiihle beenden. Von letzterem Werk bleibt
lediglich die erfolgreiche Produktlinie Chromo-
lux erhalten.

Das heif3t, Fein- und Spezialpapiere werden redu-
ziert, um dadurch andere Bereiche aufstocken zu
konnen?

Im M-Real-Werk Simpele wird die Produktionskapazitédt um
80.000 Tonnen auf 300.000 Tonnen pro Jahr erhoht.
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Peter Karell, Commercial
Director bei der M-Real
Corporation fiir den Bereich
Consumer Packaging.
Beispiel einer Pralinenver-
packung aus M-Real-Falt-
schachtelkarton.

Ja, das wurde bereits ganz klar kommuniziert,
dass Verpackungsrohstoffe unser Kerngeschift
bilden, auf das wir uns kiinftig ganz besonders
fokussieren wollen. Und damit meine ich Falt-

schachtelkarton, weigestrichenen Topliner so-
wie einige Spezialpapiere wie zum Beispiel Chro-
molux-Karton und -Papiere.

Um der enorm gestiegenen Nachfrage nach
Frischfaserkarton Rechnung zu tragen, wurde ein
Investitionsprogramm von rund 55 Millionen
Euro gestartet, das ausschlieflich diesem Pro-
duktbereich zugutekommt. Unsere Produktions-
kapazitit fiir Faltschachtelkarton betréigt bereits
heute 780.000 Tonnen pro Jahr. Bis zum Jahr
2013 wird diese Kapazitit nochmals um fast 20
Prozent auf dann 930.000 Tonnen pro Jahr gestei-
gert werden.

Sie sind bei M-Real Deutschland fiir den Bereich
Faltschachtelkarton zustindig. Das bringt mich
gleich zum Hauptthema des Gespriichs: ,,Lebens-
mittelkontaminierung durch Erdélriickstiinde in
Verpackungen.*

Dariiber konnte man sicherlich einen ganzen Tag
diskutieren. Das Thema wurde in die Offentlich-
keit gebracht, und da gibt es tatsichlich ein Pro-
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blem. Wissenschaftler des Ziircher Kantonsla-
bors haben in Lebensmitteln, die sechs Wochen
lang mit Recycling-Karton verpackt wurden, er-
hohte Werte an Mineraldlriickstinden nachge-
wiesen. Die Werte sollen um das Zehnfache ho-
her als der derzeit erlaubte Grenzwert gelegen
haben. Es wurde befiirchtet, dass der gemessene
Wert bei Produkten mit lingerer Haltbarkeit mit
der Dauer sogar noch zunehmen konnte.

Wir kommen damit zum Unterschied zwischen
Recycling- und Frischfaserkarton. Unser Falt-
schachtelkarton ist aus Frischfasern ohne Re-
cyclinganteil hergestellt und damit frei von
schidlichen Mineralstoffen wie gesittigten und
aromatischen Kohlenwasserstoffen. Wir konnen
sagen, dass alle Kartonsorten, die unsere Werke
verlassen, sauber sind. Deshalb konnen aus unse-
ren Frischfaserkartons hergestellte Faltschach-
teln auch ohne Bedenken fiir Lebensmittel,
Medikamente, Kosmetik und in der Zigaretten-
industrie eingesetzt werden.

Aber es kommt natiirlich auch darauf an, wie
unser Karton bedruckt wird und welche Umver-
packung fiir die befiillten Faltschachteln gewahlt
wird. ,,Cross-Contamination® ist hier das Stich-
wort. Ich personlich kenne keine exakten Mess-
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werte fiir die Migration von Bestandteilen der
Druckfarbe durch die Verpackung, aber aus-
schlieBen kann man das natiirlich nicht. Das glei-
che gilt fiir die Migration aus der Umverpackung.

Gibt es hier eine Zusammenarbeit mit Druckfar-
benherstellern und Verpackungsdesignern?
Selbstverstandlich — mit allen beteiligten Part-
nern. Lebensmittelgerechte Druckfarben gibt es
bereits seit vielen Jahren von allen Herstellern.
Eine entsprechende Verordnung, an der sich Falt-
schachtelhersteller orientieren konnen, wurde
bereits 2004 durch die EG in Kraft gesetzt. Und
was die Umverpackung — also die Transportver-
packung fiir eine groere Einheit von Faltschach-
teln — angeht, gibt es die Idee einer Barriere auf
der Riickseite der Umverpackung, um eine Mi-
gration nach innen zu vermeiden. Dazu kann
man sicherlich in Zukunft irgendwann Vorschrif-
ten und Grenzwerte durch den Gesetzgeber er-
warten. Aber das Bundesinstitut fiir Risikobe-
wertung (BfR) will dazu zuerst noch weitere
Messungen durchfiihren lassen, wie wir in einem
Seminar in Berlin erfahren haben. Das Thema
,,Cross-Contamination® ist also zundchst einmal
vertagt und alles konzentriert sich als erste Reak-
tion auf die Faltschachtel und auf Frischfasern.

Gibt es bei der von Ihnen geschilderten gestei-
gerten Nachfrage nach Frischfaserkarton keine
Engpiisse beim Rohstoff?

Schauen Sie, Finnland ist mit rund 337000 Qua-
dratkilometern fast so grol wie Deutschland. 70
Prozent dieser Flidche sind Wilder, die alle zertifi-
ziert und nachhaltig forstwirtschaftlich bewirt-
schaftet sind. Das Wachstum aller finnischen Wil-
der wird auf jahrlich 100 Millionen Kubikmeter
beziffert, heute werden davon nur 60 Millionen
Kubikmeter forstwirtschaftlich genutzt. M-Real
ist Teil der Metsiliitto-Gruppe, einer Kooperati-
ve von 130.000 Waldbesitzern, denen rund die
Hiilfte aller im Privatbesitz befindlichen Wilder
Finnlands gehort. Ich glaube, in Bezug auf die
Rohstoffversorgung sind wir besser aufgestellt als
jeder andere Papier- und Kartonhersteller. Durch
Verbesserungen im Herstellungsprozess durch
neue oder nachgeriistete Maschinen und unser
Hlightweight“-Konzept wird auferdem immer
weniger Rohstoff fiir Faltschachtelkarton beno-
tigt. Die verwendeten Frischfasern machen dies
moglich ohne Festigkeitseinbuflen.

... und auch keine ok isch Probl
durch steigende Rohstoffkosten?

Rohstoffpreise bewegen sich ziemlich viel, aber
das trifft uns nicht so stark wie andere Hersteller,
denn wir sind quasi integriert. Als Marktfiihrer
haben wir auch den Anspruch auf eine Preisfiih-
rerschaft und sind nicht von anderen Herstellern
getrieben. AuBerdem gibt es auch bei uns Pro-
gramme zur Kostenreduzierung. Ein Beispiel:
Wir bauen gerade ein Bio-Energiewerk, in dem
alle Abfille verwertet und zur Energiegewinnung
fiir unsere Produktion genutzt werden.

,um der enorm
gestiegenen
Nachfrage nach
Frischfaserkarton
Rechnung zu tra-
gen, wurde ein
Investitionspro-
gramm von rund
55 Millionen Euro
gestartet.“
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Foodpackaging auf dem Prufstand

Mit dem sukzessiven Inkrafttreten neuer
gesetzlicher Auflagen wird die rechtliche
Situation bei der Herstellung von Lebens-
mittelverpackungen zunehmend komplex.
Die Konsequenzen flr Verpackungsdru-
ckereien liegen auf der Hand: Sie missen
mehr denn je auf Nummer sicher gehen.
Wie sie das tun kénnen, stand im Fokus
des zweiten Anwenderforums Lebensmit-
telverpackungen bei Fuijifilm in Disseldorf.

Seit der ersten Veranstaltung des Unternehmens
zu dieser Thematik vor anderthalb Jahren wurde
die Rechtsprechung insbesondere im Hinblick
auf Kunststoffe entscheidend gedndert: Inzwi-
schen gilt in Teilen die neue Verordnung (EU)
Nr. 10/2011 der Kommission iiber Materialien
und Gegenstinde aus Kunststoff, die dazu be-
stimmt sind, mit Lebensmitteln in Beriihrung zu
kommen (Plastic Implementation Measure PIM).
Die Herausforderung: ,,Die neue Verordnung ist
sehr detailliert und enthélt eine Vielzahl neuer
Vorgaben®, fasste Johann Zauner zusammen,
der bei Fujifilm die Division Environment &
Compliance leitet. Unter anderem bezieht sie
auch ,,Multimaterial-Mehrschichtmaterialien* ein.
Das sind Produkten, die aus zwei oder mehr
Schichten verschiedener Materialien bestehen,
davon mindestens eine Schicht aus Kunststoff.

Zudem limitiert die neue Verordnung den Ein-
satz verschiedener Stoffe hinter funktionalen Bar-
rieren. Stoffe in Nanoform diirfen nur eingesetzt
werden, sofern sie von der Europdischen Lebens-
mittelsicherheitsbehorde EFSA ausdriicklich als
sicher eingestuft und in der Gemeinschaftsliste
im Anhang der Kunststoffverordnung ausdriick-
lich in Nanoform aufgefiihrt sind.

Wann kommt die Druckfarbenverordnung?
Wihrend die Verordnung (EU) Nr. 10/2011 euro-
paweit giiltig ist, wird hierzulande derzeit die 21.
Verordnung zur Anderung der Bedarfsgegen-
stindeverordnung erarbeitet. Sie ist auch als
,Druckfarbenverordnung® bekannt und wird die
néchste grofe Veranderung in der Gesetzgebung
rund um die Herstellung von Lebensmittelverpa-
ckungen auf nationaler Ebene sein. Die genauen
Inhalte sind noch nicht bekannt. Doch so viel ist
sicher: Sie wird eine extreme Limitierung von der
stofflichen Seite her mit sich bringen.

Auf dem Anwenderforum wurde deutlich: Die
jingst in Kraft getretene Verordnung PIM und
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Die Referenten (v.l.n.r):
Alexander Kalisch (Fabes),
Roland Koch, Matthias Kuhn
(beide Fujifilm), Ralf Linnerth
(Hammer-Faltschachtel-
werk), Horst Bittermann
(Mayr-Melnhof), Dieter Zang,
Johann Zauner und Jirgen
Geyer (alle Fujifilm).

der Entwurf der Anderung der Bedarfsgegen-
standeverordnung werfen viele Fragen auf. ,,Die
Verordnung (EU) Nr. 10/2011 sagt in verschiede-
nen Bereichen nicht klar aus, was zu machen ist*,
sagte Zauner. Aus seiner Sicht begibe sich der
Gesetzgeber mit seinen Vorgaben zudem allzu
héufig auf diinnes und wenig praxisnahes Eis.
Weitgehend ungeklirt sei etwa die Lage bei
den Non Intentionally Added Substances (NIAS).
Dies sind Stoffe, die entweder unbewusst oder
unbeabsichtigt in Vorprodukten fiir die Lebens-
mittelverpackungsherstellung enthalten sein kon-
nen oder die Bestandteil von Hilfsmitteln sind,
die in der Produktion verwendet werden. Aus der
Definition ,,Verwenden* schliet das Bundesmi-
nisterium fiir Erndhrung, Landwirtschaft und
Verbraucherschutz im Anschluss an eine Anho-
rung vom 9. November 2011: ,,Infolgedessen wer-
den unbeabsichtigt eingebrachte Stoffe (NIAS),
also Verunreinigungen in den verwendeten Stof-
fen, Reaktionszwischenprodukte, die sich im
Herstellungsprozess gebildet haben, oder Abbau-
oder Reaktionsprodukte, von dieser Regelung
nicht erfasst* Fiir Formulierer stellen aber gerade
diese Stoffe — und nicht die beabsichtigt zugege-
benen Substanzen — ein Problem dar, das selbst
bei Einhaltung der Good Manufacturing Practice
(GMP) schwer in den Griff zu bekommen ist.
Beispielsweise deckt die Druckfarbenverord-
nung neben Farben auch Lacke und Feuchtmittel
ab. Fehlanzeige dagegen bei Druckhilfsmitteln,
etwa Waschmitteln. Diese basieren in aller Regel
auf Kohlenwasserstoffen, die grundsitzlich nicht
mit Lebensmitteln in Berithrung kommen diirfen.
Also stellt sich die Frage, ob Verschleppungen bei
Waschvorgéngen per se auszuschliefen sind. Die
Zulieferindustrie miisse sich in puncto NIAS auf
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ein gemeinsames Vorgehen einigen und sich von
den vielen unterschiedlichen Zertifikaten verab-
schieden, die im Markt kursieren. Zauner: ,,Diese
Zertifikate bringen nur Scheinsicherheit. Schon
gar nicht mag ich das Wort Unbedenklichkeitser-
klarung Vor diesem Hintergrund will etwa der
europdische Verband Imaging & Printing ge-
meinsam mit der Fabes Forschungs-GmbH unter-
suchen, ob bei sachgerechtem Einsatz von
Waschmitteln in Migrationstests noch uner-
wiinschte Substanzen nachgewiesen werden kon-
nen. Die Industrie soll anschlieBend mit einer
iibergreifenden Erklarung arbeiten, nach der bei
beschriebenen Produkten und Anwendungen ein
Grenzwert von zehn ppb (ein pm pro kg Lebens-
mittel) nicht tiberschritten wird.

Zwar enthilt die Verordnung (EU) Nr.10/2011
keine Vorgaben fiir die Priifung direkter Kontak-
te von Lebensmitteln mit Lacken. Dennoch hat
sie weitreichende Konsequenzen fiir die Migrati-
onspriifung, also der Simulation von Kontakten
mit Lebensmitteln unter definierten Bedingun-
gen. Hier gilt ab 2016 ausschlieBlich Artikel 18
der Verordnung, der die Bedingungen hinsicht-
lich der bislang eingesetzten Simulanzien sowie
der vorgeschriebenen Dauer und Temperatur der
Priifungen verschérft.

Besser ganzheitlich priifen

In einem waren sich die Referenten des Anwen-
derforums einig: Hersteller von Lebensmitteln
und ihrer Packmittel konnen nur iiber eine Prii-
fung der spezifischen Migration iiber sogenannte
Screenings einen Gesamtiiberblick tiber die Ver-

packung erhalten und die geforderte Sicherheit
erreichen. Bei der Globalmigration werden die
Gesamtmigrationsgrenzwerte als unspezifizierter
Summenparameter ermittelt. Die spezifische Mi-
gration dagegen priift die Wanderung einzelner
Verpackungsstoffe in das Fiillgut. Dabei wiirden
mit zehn ppb-Screenings mit Gaschromatogra-
phen die meisten géngigen Migranten erfasst. Die
Priifung der spezifischen Migration einzelner
Substanzen mittels Screening ist aufwendig, zeit-
intensiv und teuer. Aber Verpackungshersteller
seien gut beraten, hier nicht an der falschen Stelle
zu sparen, so der Tenor in der Diskussion.

Die Unterschiede beider Priifverfahren de-
monstrierte Fujifilm an einer Modellstudie: Bei
einer Musterschachtel wurden die Ausgangswerte
des Referenzmodells ,, EU-Wiirfel (1 kg Lebens-
mittel wird umhiillt von 6 dm® Packstoff) zugrun-
de gelegt. Fiir den Inhalt wéhlte man fetthaltiges
Marzipan aus, das zudem ohne Umverpackung in
die Box kam. Entsprechend der ,,Guten Praxis fiir
die Herstellung von Lebensmittelverpackungen*
erfolgte die Produktion bei dem Hammer-Falt-
schachtelwerk. Fazit von Fabes: Bei der Priifung
der Globalmigration gemessen am EU-Wiirfel
schnitt die Box als lebensmittelkonform ab. In
Sachen Screening wurde nach dem Modell EU-
Wiirfel sowie mit dem ungiinstigen Verhaltnis
zwischen Verpackungsoberfliche und Fiillgut-
menge gepriift. Bei den Tests der spezifischen Mi-
gration nach dem EU-Wiirfel-Modell erwies sich
die Box ebenfalls als lebensmittelkonform. Erst
bei der zweiten Auswertung des Screenings zeig-
ten sich bei der Applikation Grenzen. u
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,Die Verordnung
(EU) Nr.10/20M
sagt in verschie-
denen Bereichen
nicht klar aus, was
zu machen ist.“
Johann Zauner,

Environment & Compliance Fuiifilm
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Dirselen-Maschine fir das Abpacken:
Klebebinder oder Sammelhefter lassen
sich mit dem Verpackautomaten VA.02
verbinden.

Etwa die Halfte aller drahtgehefteten Produkte wird von den
Druckereien in Kartons versendet. Gewohnlich erfolgt das
Verpacken in aufwendiger Handarbeit. Einige Maschinenher-
steller beweisen jedoch, dass es durch Automatisierung wirt-
schaftlicher geht. Von Frank Baier
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Manuelles Verpacken setzt der Produktivitét im-
mer wieder Grenzen: Meistens miissen zwei Per-
sonen am Kreuzleger die Produktstapel aufneh-
men und in Kartons absetzen. Wiederum wird ihr
Leistungsvermogen an die Geschwindigkeit der
Weiterverarbeitungslinie angepasst, das heift,
der vorgelagerte Falzautomat, Sammelhefter
oder Klebebinder wird oftmals sogar langsamer
.gefahren“. Manuelles Verpacken bindet dem-
nach nicht nur Personal. Insbesondere in der in-
dustriellen Weiterverarbeitung geht dieser zeit-
und kostenintensive Prozess zulasten wertvoller
Produktivitdt. Geeignete Maschinentechnik kann
hier eine Alternative darstellen.

Diirselen bevorzugt Stiilpkartons

Eine solche neue Sonderlosung offeriert die Diir-
selen GmbH (Monchengladbach) mit dem Ver-
packautomaten VA.02 und gebriuchlichen Stiilp-
kartons. Durch den Einsatz des Systems, das fiir
die Aufnahme von bis zu 700 Produktstapeln pro
Stunde ausgelegt ist, kann die Leistung vorgela-

Effektiv verpackt

gerter Maschinen in vollem Umfang ausge-
schopft werden, wie das Unternehmen betont.
Beim VA.02 dreht und wendet die Zufiihrung
den Stapel passend zum Verpacken, unabhéngig
davon, wie er von der vorgelagerten Weiterverar-
beitungslinie iibergeben wird. Zunéchst wird der
Stapel vierseitig ausgerichtet und der Kartonbo-
den dariibergezogen. Nachdem der gefiillte Kar-
tonboden gewendet wurde, wird der Deckel iiber
den Stapel im Kartonboden gezogen. Hiermit ist
der Stapel fertig verpackt. Angaben des Unter-
nehmens zufolge erfolgt ein Umriisten auf
Knopfdruck. Wihrend des Workflows miissen
nur die Kartonmagazine neu befiillt werden, de-
ren Kapazitit durchschnittlich eine Stunde Lauf-
zeit aufweist. Ebenso ist die Personalisierung der
Stiilpkartons moglich: Unmittelbar nach der De-
ckelstation lassen sich verschiedene Beschriftungs-
oder Etikettiereinheiten integrieren. Zudem kann
die Auslage individuell gestaltet werden, abhin-
gig davon, ob die Ware manuell vom Personal
oder von einem Palettierer abgesetzt wird.

Mithilfe des VA.02 konnen variable Stapel-
hohen von bis zu 220 Millimeter gebildet und
ebensolche formatvariablen Produktstapel von
210 mal 210 Millimeter bis 250 mal 350 Millime-
ter verarbeitet werden. Dafiir kommen zweitei-
lige Stiilpschachteln aus Graukarton oder Micro-
Wellpappe zum Einsatz, in denen sich zum
Beispiel zwei Stapel DIN-AS5-Produkte in einem
DIN-A4-Stiilpkarton unterbringen lassen. Einen
ersten Anwender kann der Maschinenhersteller
mit dem Druck- und Verlagshaus Meinders &
Elstermann in Belm bei Osnabriick schon nen-
nen. Dort ist der VA.02 hinter einer Miiller-Mar-
tini-Klebebindestrecke positioniert, und hinter
dem ,,Verpackautomaten selbst hat ein WST-
Palettierer seinen Platz. Meinders & Elstermann
betreiben den Klebebinder mit durchschnittlich
3.000 Takten pro Stunde im Doppelnutzen, in-
dem rund 6.000 Broschuren iiber Zufiihrbénder
in die Maschine eingefiihrt, in den Stiilpkartons
verpackt und danach mit dem Palettierer auf
Paletten abgesetzt werden. Mithilfe des VA.02
konnen die Produkte jetzt schneller verpackt
werden, als es vorher zwei bis drei Arbeitskrifte
in manueller Tatigkeit schafften.

»Gewohnlich sollte die dem Verpackautoma-
ten vorgelagerte Maschine eine Leistung von
mindestens 4.000 Takten pro Stunde aufweisen®,
rat Dr. Anja Diirselen interessierten Unterneh-
men fiir die Entscheidung. ,,Ebenso darf der er-
forderliche Platzbedarf auch fiir die Verkniipfung
mit anderen Maschinen nicht unterschitzt wer-
den!* Investoren konnten je nach Anteil der
Stiilpkarton-Verpackungen ungefahr vier Jahre

druck-medien.net

Amortisationszeit einkalkulieren. Auf der drupa
2012 will Diirselen voraussichtlich eine indus-
trielle  Versandraumlosung mit intelligenter
Transport- und Zufiihrlogistik prasentieren.

Heidelberg empfiehit Wellpappe

Bereits seit einem Jahr ist mit dem Sammel-
packer CPH ,,Case Packer Heidelberg” 300 der
Heidelberg Postpress Deutschland GmbH (Leip-
zig) eine neue Automatisierungslosung auf dem
Markt der grafischen Branche. Hierbei handelt es
sich um eine mit der Mohrbach Verpackungsma-
schinen GmbH (Rieschweiler) und der Heripack
Verpackungsmaschinen GmbH & Co. KG (Me-
schede) gemeinsam entwickelte Sonderldsung,
die der Heidelberg-Konzern exklusiv vollstufig
ausgertisteten Druckereien und Weiterverarbei-
tungsbetrieben anbietet. Mittels des CPH 300
kann die letzte Liicke in der Prozesskette zwi-
schen den verarbeiteten drahtgehefteten Produk-
ten (zum Beispiel Broschuren, Katalogen,
Zeitschriften) und den versandfertig gepackten
Kartons geschlossen werden.

Dieses Inline-System ist fiir die Kopplung mit
dem Heidelberg-Sammelhefter Stitchmaster ST
350 oder ST 450 vorgesehen, dazu sind nur Kreuz-
leger mit Auslageband und Servoausschieber so-
wie eine separate Banderoliereinheit erforder-
lich. Der CPH 300 tibernimmt die banderolierten
Produktstapel, ordnet sie, stapelt mehrere Lagen
und verpackt sie gemél des Packschemas, falzt
die offen als Stanzling zugefiihrten Kartons vor
und fiigt sie passgenau um den Produktstapel.
Daraufhin werden die Kartons verleimt und auf
ergonomischer Hohe ausgelegt. Maximal 300
Kartons pro Stunde lassen sich auf diese Weise
befiillen, die manuell oder mit Palettierer auf Palet-
ten abgesetzt werden. Dartiber hinaus will Heidel-
berg die Einsatzfahigkeit des CPH 300 auch auf
klebegebundene Produkte erweitern. Hierbei
darf nur die zu verarbeitende Produktdicke von
einem Zentimeter nicht iiberschritten werden.

,»Ungefdhr jeder zweite Auftrag unserer Kun-
den wird in Kartons verpackt, sodass sich eine
Sammelpacker-Investition fiir viele Anwender
amortisieren diirfte”, meint Manfred Oftring,
Leiter Produktmanagement Sammelhefter. ,,Un-
ser eingesetzter Wellpappkarton verfiigt {iber
einen Klick-Verschluss fiir einfaches Offnen und

VerschlieBen, wobei diese Variante gegeniiber
dem bekannten einlagigen Stiilpkarton deutlich
mehr Robustheit und Stabilitit bietet:* Dieser
Wellpappkarton ist in zwei gebrauchlichen Ab-
messungen zu haben. Mithilfe des CPH 300 wer-
den Produkte in DIN A4, A5, A6 und DIN lang
als Hoch- und Querformat verpackt. ,,Je kleiner
die Produktformate und je grofer die Auftrags-
anzahl, umso schwieriger wird das manuelle
Handling, sodass umso eher eine Automatisie-
rung lohnenswert ist“, ergdnzt Christian Elsner,
Produktmanagement Postpress Commercial.

Iusitziiche Optionen interessant

Optionen zur Aufriistung des Sammelpackers
sind ein Magazin fiir vorgedruckte Karton-Deck-
blitter, ein Rollenmodul fiir die Fahrbarkeit so-
wie ein verlangertes Auslaufband. Fiir das Abset-
zen der versandfertigen Wellpappkartons kann
auch ein Palettierer angeschlossen werden. An-
geboten wird der CPH 300 mit einer Banderolier-
einheit von ATS Tanner sowie dem erforder-
lichen Kreuzleger. Wahlweise ldsst sich das
Inline-System mit einer Inkjet-Beschriftungs-
oder Etikettiereinheit zur Personalisierung der
Wellpappkartons ausstatten.

,Eine Entscheidung fiir den Sammelpacker
wird immer vom individuellen Portfolio der Dru-
ckerei und von der Produktionsumgebung ab-
hingig sein®, sagt Volker Walz, Leiter Produkt-
management Postpress Commercial. ,,Dabei ist
nicht nur die mindestens einschichtig volle Aus-
lastung der Druckerei und ein Grundvolumen zu
verpackender Produkte als Voraussetzung anzu-
sehen. Neben dem eigentlichen Produkt diirften
auch die Geschwindigkeit des Sammelhefters, die
Anzahl der Sammelhefteranleger sowie die An-
zahl des Personals in der Weiterverarbeitung eine
wichtige Rolle spielen: Gerade die umfassenden
Consulting-Dienstleistungen von Heidelberg in-
klusive des erfolgreich genutzten , Investment-Si-
mulators® wiirden den unterschiedlichen Kun-
denanforderungen und Produktionsbedingungen
entgegenkommen. Die bisherige Resonanz ist
nach Angaben des Konzerns groBer als urspriing-
lich erwartet, sodass das Inline-System mit den
Optionen des automatischen Palettierens, des
Inkjet-Beschriftens oder Etikettierens den An-
wenderkreis erweitern werde. |

Manuelles Verpa-
cken setzt der
Produktivitat
immer wieder
Grenzen: Meistens
miissen zwei
Personen am
Kreuzleger die
Produktstapel
aufnehmen und in
Kartons absetzen.

Polar-Mohr:  Dienst-K . .

Erst im August 2011 Gibernahm Polar-Mohr (Hofheim/Ts.) die Dienst
Verpackungstechnik (Hochheim a. M.). Auf Anfrage teilt das Unterneh-
men mit, dass es im Marktsegment der Schneide- und Stanzmaschinen
,mittel- und langfristig kein entscheidendes Wachstum* sieht, jedoch
das Potenzial als neuer Eigentiimer der Firma Dienst im Verpackungs-
markt nutzen will. Wichtiger Bestandteil des Portfolios sind Kartonierer
flr horizontale und vertikale Befilllung. Nachdem Dienst bisher eher auf
lokalen Mérkten agierte, stellt der neue Eigner fest, dass Anwendungen
und Qualitat der Produkte ,auch international sehr gefragt” sind und
dass man ,in den n&chsten Jahren mit einem deutlichen Wachstum*

druck-medien.net

rechnet. Zukiinftig wiirden die Polar Mohr Maschinenvertriebsgesell-
schaft, die Adolf Mohr Maschinenfabrik, die Dienst Verpackungstechnik
und die Polar Postpress Machinery Shanghai gemeinsam als Polar-
Mohr-Gruppe auftreten. Dabei blieben die einzelnen Firmen eigenstandi-
ge Einheiten innerhalb der Gruppe. Kunden in der Druckbranche wiirden
— abgesehen von Uberschneidungen bei einzelnen Produkten — generell
von Polar-Mohr und Kunden in der Verpackungsindustrie von Dienst be-
treut. Weil es sich bei Kartonierern in der Regel um spezifische Anlagen
fur Kunden handelt, sei nicht zu erwarten, dass die Polar-Mohr-Gruppe
Neunheiten in diesem Bereich auf der drupa 2012 prasentieren werde. FB
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Mini-Falzbogen fur die Verpackung

Bedienungsanleitungen, Gebrauchsinfor-
mationen, Gefahrenhinweise oder Monta-
geanleitungen sind Informationen, die
heute zu fast allen Produkten gehéren.

Bei kleinen Artikeln wie zum Beispiel pharma-
zeutischen, kosmetischen und medizinischen
Produkten werden diese Informationen als Bei-
packzettel mit in die Verpackung eingelegt. Auf
Kartoniermaschinen oder Verpackungslinien wer-
den sie mit den Produkten maschinell in die Falt-
schachteln eingebracht.

Beipackzettel haben in der Regel ein geringes
Fliachengewicht und sind vielfach gefalzt. Das
maximale Endformat ist von der Verpackungs-
groBe abhingig. Die zur Herstellung eingesetzten
Falzmaschinen miissen bestimmte Anforderun-
gen erfiillen: Falzlingen unter 20 Millimeter,
Verarbeitungssicherheit bei diinnen Papieren,
Vereinzelungsmoglichkeit von Einzelbogen und
vorgefalzten Bogen oder Einsatz von Leseein-
richtungen zur Pharmacodeerkennung. MB Béu-
erle aus St. Georgen bietet mit dem Falzmodul
Leaf-let Folder Net 21 eine neue Losung speziell
fiir den Pharmafalzbereich an.

Minimale Falzldnge: 15 Millimeter
Das Falzmodul hat vier Automatikfalztaschen
mit integrierten und automatisierten Bogen-
weichen und ermoglicht alle iiblichen Kleinfal-
zungen bis zu einer minimalen Falzlinge von 15
Millimeter. Der elektrische Anschluss der Falzta-
schen erfolgt ohne stérende Kabel und Stecker
tiber eine zwangsgefiihrte Steckverbindung beim
Einsetzen der Taschen. Alle Bogenweichen be-
sitzen eine geschlossene Oberfliche, sodass
Markierungen auf dem Papier ausgeschlossen
sind. Die Bedienung der Maschine wird iiber
einen Touch-Screen vorgenommen. 16 Falzarten
sind fest programmiert und konnen iiber Pikto-
gramme via Touch-Screen ausgewihlt werden.

Alle anderen Falzarten lassen sich iiber den
Touch-Screen durch Eingabe der Falzldngen ein-
richten. Auch die Einstellung der Falzwalzen er-
folgt automatisch. Basis dafiir ist die tber die
Steuerung eingestellte Falzart sowie die vorgege-
bene Papierdicke. Lesekopfe, die den Pharmaco-
de von oben und unten erfassen konnen, werden
per Knopfdruck in Arbeitsposition gefahren. Bei
Bedarf kann die Steuerung des Lesesystems iiber
eine Netzwerkverbindung in das Touch-Screen-
Display des Falzmoduls integriert werden. Somit
erfolgt die komplette Ansteuerung zentral vom
Bedienpult der Maschine aus.

In einem Speicher lassen sich bis zu 200 Wie-
derholauftrige ablegen, sodass alle wesentlichen
Einstelldaten fiir einen Falzjob — Falztaschen, Bo-
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genweichen, Walzen, Lesekopfe, Geschwindig-
keit, Format — exakt reproduzierbar sind. Zudem
ist es moglich, das Falzmodul mit einem Barco-
descanner auszuriisten, sodass sich mittels eines
eingelesenen Barcodes, der sich auf einem vorbe-
reiteten Auftragszettel befindet, die Maschine an-
hand der vorgegebenen Auftragsdaten komplett
selbststandig einstellt. Wird der Pharmafalzer mit
dem Softwaremodul zur Fernwartung ausgestat-
tet, konnen sich die MB-Servicetechniker via In-
ternet auf die Falzmaschine einloggen. Somit
konnen der gegenwirtige Status der Maschine
vom Werk aus eingesehen und Stérungen gege-
benenfalls beseitigt werden.

Anleger fiir Plano- und vorgefalzte Bogen

Der Anleger besitzt ein grofes Fassungsvermo-
gen. Die Vereinzelung erfolgt von der Stapelun-
terseite und wird durch Blasluftdiisen im Anlege-
tisch unterstiitzt. Durch dieses Prinzip kann der
Anleger auch wihrend des Maschinenlaufs be-
schickt werden. Das groBte zu verarbeitende For-
mat betrdgt 216 mal 600 Millimeter und das
kleinste 75 mal 85 Millimeter. Mit dem Anleger
konnen Planobogen, aber auch vorgefalzte Pro-
dukte vereinzelt und zugefiihrt werden. Storun-
gen lassen sich relativ einfach beheben, denn der
Anlegetisch ist schwenkbar gelagert und erméog-
licht dadurch eine gute Zuginglichkeit zu den
Storungsstellen. Der Leaflet Folder Net 21 kann
mit dem mobilen Schwertfalzwerk MS 45 kombi-
niert werden, um die Beilagen
mit einem zusitzlichen Kreuz-
bruch zu versehen. Als Ausla-
ge steht eine Kleinformat-
Stehendbogenauslage, die
speziell fiir aufspreizende
Kleinfalzprodukte geeig-
net ist, fiir die beque-

me Abnahme zur
Verfiigung.

Das Falzmodul Leaflet
Folder Net 21, offline
kombiniert mit der Stehend-
bogenauslage SKM 36
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UV-Inkjet mit Laser-Finishing

EFI hat mit der Jetrion 4900 kdrzlich auf
der Labelexpo in Brissel ein neues UV-
Inkjet-Digitaldrucksystem fur Etiketten-
hersteller vorgestellt. Es verbindet Digital-
druck mit einem Inline-Lasersystem fur
die Weiterverarbeitung.

Das digitale Rollendrucksystem fiir eine maxi-
male Bahnbreite von 40 Zentimetern arbeitet mit
UV-hirtenden Tinten in den vier Prozessfarben
und Weil. Es sei geeignet fiir warme-, kélte- und
chemikalienbesténdige Etiketten und biete eine
flexogleiche Druckqualitit, so die Aussagen des
Herstellers.

Das in Briissel vorgestellte Weiterverarbei-
tungssystem ist mit einem leistungsfihigen Dop-

pellaser aus dem Hause SEI Laser Conver-
ting ausgestattet. Es kann fiir verschiedene Wei-
terverarbeitungsfunktionen wie Stanzen, Langs-
schneiden oder auch riick-

seitiges Rillen eingesetzt
werden.

EFT stellt zudem das
breite  Materialspek-
trum heraus, das in
dem  Weiterverarbei-
tungssystem eingesetzt
werden kann. Es reicht
von Papier iiber Kunststoff- und
Metallfolie bis hin zu vielféltigen Sonder-
materialien. Das System kann laut Angaben des
Herstellers zudem Standardmaterialrollen fiir
den Flexodruck verarbeiten. Es ldsst sich — je  Die Jetrion 4900 arbeitet mit
nach Bedarf beim Anwender — in- oder offline  UV-Tinten fir den Druck von
betreiben. B CMYK und WeiB.

Schauen Sie
sich unseren
Unternehmensfilm an!

Sie bendétigen Verpackungslosungen

Alles begann mit Papier; einfachem Papier. Aber wussten Sie schon, dass Antalis’
Know-how heute viel weiter reicht? Im Bereich Packaging erfiillt Ihnen Antalis mit sei-

ner groBen Auswahl an innovativen Verpackungslésungen inzwischen jeden Wunsch.

Das Angebot reicht von Standardfaltkartons, Stretchfolien, Klebebéndern, Fiill- und
Polstermaterialien liber Spezialverpackungen bis hin zu Verpackungsmaschinen.

Viele Unternehmen auf der ganzen Welt sind bereits iiberzeugt von Antalis.

antalis™

Entdecken Sie noch heute, was das Antalis Team fiir Sie tun kann — Just ask Antalis.

¢ 02234/2055-0

druck-medien.net

www.antalis.de
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Initiative fiir ,,sauberes Papier-Recycling”

Eine Einladung zur
Teilnahme von
Thomas Pfeiffer,
Geschaftsflhrer,
Wirtschaftsverbénde
Papierverarbeitung,
Darmstadt.

Papier-Recycling ist ein lange praktiziertes Bei-
spiel fiir Nachhaltigkeit, Ressourcenschonung
und Umweltschutz und somit ein wesentlicher
Bestandteil der Kreislaufwirtschaft in Deutsch-
land und Europa. Die kontinuierliche Optimie-
rung und Sicherung der Altpapierkreisldufe ist
deshalb im nachhaltigen Interesse von Politik
und Wirtschaft. Daher haben der Verband Deut-
scher Papierfabriken (VDP) und die Wirtschafts-
verbinde Papierverarbeitung (WPV) die ,,Initiati-
ve zur Reduzierung und Vermeidung des Eintrags
unerwiinschter Stoffe in den Altpapierkreislauf*
ins Leben gerufen. Ziel der Initiative ist die Eli-
minierung von unerwiinschten Stoffen aus dem
Altpapierkreislauf, insbesondere die Minimie-
rung von Mineralolgehalten.

Vor dem Hintergrund der seit etwa zwei Jah-
ren gefithrten Diskussion um die Migration von
Druckfarbenélen haben die Papier erzeugende
und verarbeitende Industrie nachhaltige MaB-
nahmen zur Reduktion und Vermeidung der Mi-
neraldlmigration ergriffen. So zeigt die WPV-
Selbstverpflichtungserklarung zur Reduzierung
und Vermeidung von Mineraldliibergéngen aus
Verpackungen aus Papier, Karton und Pappe auf
Lebensmittel bereits beachtliche Erfolge: Die
Verwendung mineral6lhaltiger Farben fiir Verpa-
ckungen aus Papier, Karton und Pappe ist im Jahr
2010 deutlich zuriickgegangen. Auch der Einsatz
von Altpapiersorten mit einem hohen Zeitungs-
papieranteil wurde tiberpriift und reduziert.

Mit der Initiative ,,Sauberes Papier-Recycling*
sollen diese ersten Erfolge der Mineralolmini-
mierung weiter ausgebaut werden. Hierzu sind
alle Institutionen und Unternehmen, die diese
Zielsetzung unterstiitzen, zur Teilnahme eingela-
den. Als Partner sollen die Bundesministerien fiir
Verbraucherschutz, Umwelt und Wirtschaft und
die zugehorigen Fachbehorden, die Wissenschaft,
Lebensmittelwirtschaft und Druckindustrie ge-
wonnen werden. Ein vergleichbares Vorgehen
wird auf européischer Ebene angestrebt.

Im Rahmen eines jahrlichen Monitorings wer-
den die Ergebnisse und Fortschritte der Initiative
offengelegt und allen Beteiligten an der Initiative
zuginglich gemacht. In die gleiche Richtung wie
die VDP/WPV-Initiative zielten die Debattenbei-
trage im Deutschen Bundestag am 27 Oktober.
Die Bundestagsfraktion ,,Die Linke“ hatte einen
Antrag ,Mineraltlhaltige Druckfarben bei wie-
derverwendbarem Papier und Lebensmittelver-
packungen verbieten® gestellt, der im Bundes-
tagsplenum in erster Lesung beraten wurde.

Nahezu alle Redner betonten ebenso wie VDP
und WPV die Notwendigkeit, dass eine nachhalti-
ge Losung des Mineralolmigrationsproblems nur
durch die Zusammenarbeit aller beteiligten In-
dustriekreise, Ministerien und Behorden erreicht
werden kann. Auch wurde von allen Rednern be-
tont, dass das Altpapier-Recycling okologisch
und 6konomisch unverzichtbar ist und erhalten
werden muss.

Online zur Verpackungslosung

Der Papierhédndler Antalis hat seinen Packaging-
Sektor in den letzten Jahren systematisch zu ei-
ner Kernkompetenz ausgebaut. Im Online-Shop
sind von Verpackungspapieren, Faltkartons und
Aufrichteschachteln iiber Packhilfsmittel, Ver-
sandverpackungen, Fill- und Polsterstoffe,
Stretchfolien bis hin zu Verpackungsmaschinen
verfiigbar. Sie werden ab einem Mindestbestell-
wert von 130 Euro innerhalb von 24 Stunden frei

Haus geliefert. Kartons, Boxen und Schachteln
aus Wellpappe oder Pappe stehen in verschiede-
nen Materialien, Stirken und GroBen zur Verfii-
gung. Darunter auch spezielle portooptimierte
Losungen fiir Kalender, CDs, DVDs oder geroll-
te Giiter. Durch die richtige Kombination aus
Verpackungsmaschine und Verbrauchsmaterial
will Antalis zudem den Materialverbrauch sen-
ken (www.antalis.de).

5 M et Gi .
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Rapida 162a bei SCA in Hanau

Seit Mai dieses Jahres produziert die zweite Rapida 162a, eine Sechs-
farbenmaschine mit Doppellack-Ausstattung und umfangreicher Auto-
matisierung speziell fir den Kartonagendruck, im SCA Packaging Werk
in Hanau. Das Werk gehort zu SCA Packaging Deutschland und ist der
deutsche Offset-Standort der Gruppe, der sowohl fir die Eigenproduk-
tion als auch flir die anderen Werke druckt. Hauptprodukte in Hanau
sind offsetkaschierte Verpackungen und Displays. Der Offset-Gigant ist
35 Meter lang und verfligt Uber eine dreifache Auslageverlangerung so-
wie samtliche Automatisierungsfunktionen flr den schnellen Jobwechsel.
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~Mein Vorsprung
Ist Wissen”

Das Magazin fiir Unternehmer in der Druckbranche:

B Nachrichten aus dem Markt

B Fakten zu technischen Innovationen

B Berichte Gber Menschen in erfolgreichen Unternehmen
B unabhéangig und kompetent
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Erfolg perfekt verpackt.

peedmasterxlm

» Hochste Produktivitit |
» Minimierte Riistzeiten
. Perfekte Ergonomie

. Konstante Qualitat

Damit Sie Verpackungen hocheffizient produzieren kénnen, benétigen Sie eine Losung,
die neue MaBstabe in Qualitat und Wirtschaftlichkeit setzt. Die Speedmaster XL 145
bietet Ihnen die Spitzenleistung der XL-Technologie jetzt im GroRformat. Mit Heidelberg
packen Sie den Erfolg gleich mit ein.
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Heidelberger Druckmaschinen Vertrieb Deutschland GmbH
Kurfiirsten-Anlage 52-60 - D-69115 Heidelberg - Telefon 06221 92-2929 - www.heidelberg.com






